
Building resilience. 
New initiatives of Podlaskie Region 

in the area of tourism.

YŀǘŀǊȊȅƴŀ {ŀŘƻǿǎƪŀ 
5ȅǊŜƪǘƻǊ .ƛǳǊŀ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ ς¦ǊȊŊŘ aŀǊǎȊŀƱƪƻǿǎƪƛ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻŘƭŀǎƪƛŜƎƻ 



ӃJº TÊ J¨JӃ«­ N  ;­TӃJ´¦ X¤
Regionalnej Organizacji 

Turystycznej

Budowanie promowanie pozytywnego
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w Polsce i na rynkach zagranicznych
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WSPARCIE 

I PROMOCJA REGIONU

Z REALNYM EFEKTEM

Wyniki programu Podlaski Bon Turystyczny

i nie tylko



Strategia, kt·ra nie traci cel·w z oczu:

CEL #1:

BezpoŜrednie 

wsparcie 

podlaskiej 

branŨy 

turystycznej 

i stabilizacja jej 

przychod·w 

poza sezonem.

CEL #2:

Podlaskie 

postrzegane 

jako atrakcyjna 

i bezpieczna 

destynacja.

CEL #3:

Aktualizacja 

danych o sytuacji 

branŨy oraz 

wzmocnienie relacji 
z przedsiňbiorcami.



Podlaskie jako lider w marketingu miejsc:



Podlaskie jako prekursor

odwaŮnych i inspirujņcych 

dziaġaŗ.



Podlaski Bon Turystyczny 

w liczbach:

4 mln zƱ
na wsparcie bran ȍy 

turystycznej

3 tury generowania bonów

I tura ð20 kwietnia

II tura ð1 czerwca
III tura ð1 wrzeǏnia

fot. J. Jak·bczak



Podlaski Bon Turystyczny 

w liczbach:

617
obiektów 

w bazie

fot. M. Korsan

wg systemu PBT



GorŊcy temat!

5 472
publikacje

w mediach

wg badania Instytutu Monitorowania Medi·w (1.III-3.IX.2025)



wg badania Instytutu Monitorowania Medi·w (1.III-3.IX.2025)   é é



Zasiĳg: 89,1 milionĎw

25,3 
MLN ZĠ

ekwiwalent reklamowy publikacji 

zapraszajĥcych do woj. 

podlaskiego

fot. P. Tadejko

wg badania Instytutu Monitorowania Medi·w (1.III-3.IX.2025)



wg badania Instytutu Monitorowania Medi·w (1.III-3.IX.2025)



Zainteresowanie w dniach 

otwarcia kolejnych etapów

od 60 tys.

do 113 tys.
osób na stronie www 

w ciŊgu doby 

fot. Ğ. Tyczkowski

wg Google Analytics (w dniach startu 1, 2 i 3 etapu)



Zaproszenia do Podlaskiego

13,9 tys.
wygenerowanych 

Bonów

fot. P. Tadejko

wg systemu PBT (liczba zaokrŃglona)



òPodlaskie liderem 

wakacyjnych rezerwacji!ó

39,3%
wzrost rezerwacji r/ r

fot. M. Korsan

wg raportu Profitroom



Liderzy

Podlaskiego Bonu 

Turystycznego

> 100 tys. zƱ
wartośħ BonĎw wykorzystanych 

w najaktywniejszym

obiekcie.

fot. M. Nowakowski

wg systemu PBT



Wsparcie marketingowe

* Marketingowa komunikacja 

wŉasna obiektĎw. 

Turyści szukali frazy 

¯Podlaski Bon Turystyczny°.

Korzystaŉy obiekty,

ktĎre ¯daŉy siĳ odnaleŭħ°.

ťr·dğo: Facebook.com



Wyzwania pionier·w

Brak know -how 

i danych bazowych 

Ograniczenia 

technologiczne

Nieustanna gotowoŢļ 

do piwotu

Emocje! ∆

ťr·dğo: Google.com



Inne pilotaůowe projekty, ktĎre poprawiŉy sytuacjĳ 

podlaskiej branůy turystycznej.



19.06.
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31.08.
­T

do

trasa

kursy dziennie

7dni w tygodniu

wakacyjna
linia autobusowa

na terenie 
Ç­¤XÇ TÊºÇJ
podlaskiego

koszt biletu dziennego

ӅÊ¨
niedzielny przejazd
z licencjonowanym 

przewodnikiem RO PTTK
Ç # J¨Éª´º­¦Ä



Turystyczna Ósemka w liczbach

250 tys. zƱ
budůet

projektu

360
publikacje

w mediach

2,6 mln
zasiĳg

publikacji

713 tys. zƱ
ekwiwalent

reklamowy

wg badania Instytutu Monitorowania Medi·w (1.VI-3.IX.2025)



Poznajemy Podlaskie


